医院与自治区级纸质媒体
年度宣传推广合作采购需求
为进一步加强医院品牌宣传推广工作，全面提升医院在广西区内的知名度、美誉度和行业影响力，拓宽宣传渠道，传递医院优质医疗服务、学科建设、公益举措等核心信息，医院拟与广西区内自治区级纸质媒体开展年度宣传推广合作，现明确招标需求参数如下，供投标人响应。
1、 项目名称
医院与自治区级纸质媒体年度宣传推广合作
2、 招标内容
医院与广西区内自治区级纸质媒体年度宣传推广合作服务，核心为医院提供稿件撰写、设计排版及自治区级纸质媒体和新媒体发布等全流程服务，满足医院年度宣传推广需求。
[bookmark: heading_1]三、项目核心要求
1.投标人需组建专业宣传推广团队，结合医院宣传重点（如学科建设、特色诊疗、专家风采、公益活动、患者服务、医院发展成果等），主动对接医院相关部门，完成宣传稿件的策划、信息搜集、撰写、修改完善工作，确保稿件内容真实、准确、正面，符合医院宣传定位及媒体发布规范。
2.负责宣传推广内容的排版设计，适当搭配医院提供的合规图片（如医院环境、诊疗场景、专家照片等），确保版面美观、布局合理、重点突出，贴合媒体传播特点。
3.确保宣传推广内容在广西区内合法合规的自治区级纸质媒体或新媒体上发布，发布流程规范，无发布延误、内容错漏等问题，及时向医院提供发布凭证（报纸原件、发布截图等）。
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1.主体资格：具有独立法人资格，持有有效营业执照、税务登记证（或三证合一相关证件），经营范围包含广告发布、宣传推广等相关内容，能够独立承担民事责任。
2.专业能力：具备专业的宣传推广团队（需提供团队成员资质证明，如记者证、编辑证等相关材料），拥有合法合规的自治区级纸质媒体、新媒体发布途径；所合作/运营的自治区级纸质媒体，每期发行量不低于2万份，发行范围覆盖广西区内主要城市及重点区域，新媒体用户不低于30万人，主要受众为广西本地居民，能够有效触达医院目标人群（如患者及家属、医疗行业从业者、普通群众等）。
3.信誉要求：信誉良好，近3年内无重大违法违规记录，无正在处理的重大诉讼纠纷记录。
4.服务保障：具备完善的服务体系，能够及时响应医院宣传需求，高效完成稿件撰写、修改、发布等工作，具备应对突发宣传需求的应急处理能力。
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1.发布载体：必须为广西壮族自治区范围内合法注册、具有国内统一刊号（CN）的自治区级纸质媒体（需提供媒体资质证明文件），严禁在市级及以下纸质媒体、非正规媒体发布；新媒体需提供用户数量截图。
2.版面数量及字数：年度内累计在指定自治区级纸质媒体刊发医院宣传版面不少于1个整版（可拆分发布，拆分后单版篇幅不低于1/4个整版），或0.5个整版，新媒体推文不少于10条；宣传内容总字数不少于8000字（按实际刊发字数统计，不含图片说明文字），单篇稿件字数原则上不低于800字，确保内容翔实、具有传播价值。
3.配图要求：每个版面配图不少于1张，图片需与稿件内容高度契合，清晰、规范、无版权纠纷（可由医院提供基础图片，投标人负责优化排版；若投标人提供图片，需确保图片版权合法，承担相关版权责任）。
4.发布周期：年度宣传推广合作周期为12个月，自合同签订之日起计算；具体发布时间、版面位置需提前与医院沟通确认，经医院同意后方可发布，不得擅自调整发布计划。
5.稿件质量：所有稿件需经医院相关部门审核确认后，方可提交媒体发布；稿件内容需符合国家相关法律法规、医疗行业规范及医院宣传要求，无虚假、夸大、误导性表述，无错别字、语病等问题。
6.交付要求：每次发布完成后3个工作日内，投标人需向医院提交发布成果，包括但不限于报纸原件（不少于3份）、发布版面高清截图、新媒体推文链接、发行量证明等相关材料，供医院核查存档。
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1.投标人需在投标文件中明确合作媒体名称、发行量证明、宣传推广团队配置、服务流程、应急处理方案等相关内容，确保响应本招标参数的全部要求。
2.合作期间，投标人需配合医院完成宣传推广内容的调整、修改工作，不得无故拒绝医院提出的合理修改意见。
3.若因投标人原因导致宣传推广内容发布错误、延误，或出现版权纠纷、虚假宣传等问题，由投标人承担全部责任，并赔偿医院相应损失。

